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Campaña Anti Minería a cielo abierto en Panamá 

Resumen ejecutivo 

Panamá es un país conocido internacionalmente por su Canal, de enorme relevancia para el 

comercio mundial, y también, por el dictador Noriega. Sin embargo, su vegetación tropical 

exuberante, bordeada por dos mares y una rica biodiversidad, son rasgos que han ido ocupando 

mayor protagonismo en las últimas décadas.  

A fines de los 80, el país dio un paso hacia la democracia y 9 años después, en 2000, con la 

devolución del Canal de Panamá por parte de Estados Unidos, recibió los ingresos necesarios para 

invertir y crecer, con los sectores del transporte marítimo y servicios como principales motores. 

La economía marcó un promedio del 6,3% anual, sin grandes contratiempos durante las 

siguientes dos décadas, cuando como en todo el mundo, se dejó sentir el efecto de la pandemia 

del COVID. No obstante, Panamá volvió a mostrar su músculo y recuperó rápidamente lo perdido 

por la crisis sanitaria, alcanzando un PIB per cápita de US$14.500, superior incluso al de Costa 

Rica (Banco Mundial, s.f.). 

En este contexto, a nivel político el país retomó el debate sobre la propuesta de explotación 

de minerales que en algún momento se había explorado durante los años setenta. La industria de 

la minería en Panamá no tiene las mismas características que las de otros países exitosos, como 

Chile, donde las operaciones no se encuentran cerca de sectores poblados y en regiones 

desérticas con baja biodiversidad. En Panamá, se explota el cobre y oro en medio de un bosque 

primario, generando un impacto medioambiental, además de tener que competir con el Canal de 

Panamá en el uso del agua para operar. 

Así como en otros puntos del planeta, en Panamá el debate público sobre su matriz de 

desarrollo tomó un vuelo tal que pareció despertar a una sociedad adormecida y, hasta entonces, 

satisfecha con su propio bienestar. En el último trimestre de 2023, Panamá el país más rico de 

Centroamérica vio alzarse a los trabajadores, profesores y estudiantes al ser aprobado un nuevo 

proyecto de explotación minera. Hubo sucesivas protestas callejeras y bloqueo de carreteras que 

ocasionaron un aumento de los precios de productos básicos como alimentos y combustibles. 

El contexto social gatillado por este debate permitirá fortalecer la movilización y dirigirla de una 

forma desapasionada y moderada. 




